La Television : Anatomie d'un Media

De la grille au catalogue, une histoire d'influence.
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Plus qu’un ecran: le
salon ou la sociéte se
donne rendez-vous.

La télévision n'est pas seulement un objet
technique. Elle est une triple entité qui faconne
nos habitudes collectives.

* Objet Technique: Un média audiovisuel qui
diffuse images et son (ondes hertziennes,
cable, internet).

e Objet Culturel: Un producteur d'information
(JT), de divertissement (séries) et de culture
(documentaires).

e Objet Politique: Un terrain de débat sur le
contréle, le pluralisme et l'influence.

Politique
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Une histoire en quatre actes.

Une chronologie visuelle des moments clés qui ont défini la télévision.
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1926 1936

L'Invention. John Logie Baird LInstitution. La BBC lance
réalise la premiére le premier service régulier
démonstration publique. de télévision, un repére
international majeur.

1987

La Révolution Commerciale.

La privatisationde TF1 en
France, symbolisant la
bascule vers une logique de
marché.

|
Années 2010

La Grande Fragmentation.
Lavenement du streaming et
de la consommation a la

demande recompose
I'écosysteme.
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Chaque format impose sa propre grammaire.

Du JT a la téléréalité, le format d’une émission dicte sa durée, son rythme et 'émotion recherchée.

Journal Télévisé Talk-Show

Privilégie la
personnalisation et |a
confrontation des idées.

Hiérarchise |'actualité et
la met en récit.

Documentaire

Vise I'explication et la
mise en contexte sur une
durée plus longue.

Téléréalité
Met en scene le soi et

interroge les normes
sociales.
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L’audience, boussole économique et editoriale.

’ * ﬁ PROGRAMMATION

REVENUS
PUBLICITAIRES Définition
'audience est la mesure de |I'écoute
(qui regarde quoi et quand). Elle
constitue la variable cle du
financement publicitaire et des choix

de programmation.

n CONTENU Le Cycle d’'Influence

La télévision est un dialogue
permanent entre ce qui est jugé
important et ce qui s'avere populaire.
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Service Public vs. Logique Commerciale :
Une Tension Structurante.

Modeéle de Service Public Modele Commercial
- Mission: Informer, cultiver, assurer - Mission: Rentabiliser
le pluralisme. 'investissement.
- Objectif: Servir I'intérét général. - Objectif: Maximiser 'audience pour
- Exemple Historique: LORTF en attirer la publicite.
France (1964-1974), un cas d’'étude - Exemple Historique: La
sur la relation entre Etat et privatisation de TF1 (1987),
audiovisuel. marquant l'entrée dans une ére
concurrentielle.
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Les Grands Debats

Influence, représentation et avenir a lI'ere numérique.




La television fabrique-t-elle 'opinion politique ?

La télévision ne se contente pas de refléter la politique, elle la met en scéne et en transforme la nature.

Spectacularisation

Les débats, les interviews et les
“petites phrases” transforment
la politique en un spectacle
meédiatique.
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Hiérarchisation Représentation
Le journal télévisé, par ses choix La question de la visibilité est
de sujets et de temps de parole, centrale : qui est montré a I'écran
décide de ce qui est important et qui est absent (classes
dans l'actualité. sociales, minorités) ?
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La fin du rendez-vous ? De la logique de grille a la logique de catalogue.

HIER : LA GRILLE
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* Logique de rendez-vous (le 20h, le film du
dimanche soir).

e Un média de masse créant une culture commune.

* Le pouvoir de la chaine qui organise le temps.

AUJOURD’HUI : LE CATALOGUE

e Logigue de recommandation et de consommation
a la demande (binge-watching).

¢ Une consommation individuelle.

e Le pouvoir de l'algorithme qui suggeére le contenu.
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Les enjeux contemporains.

Cing questions fondamentales pour I'avenir de la télévision et des médias

1. Pluralisme: Comment 2. Régulation: Faut-il réguler

assurer la diversité des points de\ / les plateformes de streaming
vue a l'ére des bulles de filtres ? / comme les chaines
traditionnelles ?

4. Polarisation: Les médias
accentuent-ils la polarisation
des débats publics ?

3. Mission Publique: Quel est
le role du service public face a
la concurrence globale ?

5.Souveraineté Culturelle:
Comment exister face ala
domination des acteurs globaux
(Netflix, Amazon, etc.) ?
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Cing pieges a éviter pour penser la télevision.

Le bloc monolithique: Ne pas dire "la télévision" comme si c'était une seule
chose. Distinguer chaines, plateformes, formats.

Audience = Qualité: Ne pas confondre le succés populaire avec la qualité
intrinséque d'un programme.

Oublier le service public: Se rappeler que sa mission n'est pas la méme que
celle d'un acteur privé.

La these de la manipulation: Ne pas réduire la télévision a un simple outil de
manipulation ; elle informe aussi et des contre-pouvoirs existent.

Tout est vidéo: Ne pas confondre la télévision (un média) avec la vidéo en lighe
(un écosysteme technique plus large).
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“The medium is
the message.”

— Marshall McLuhan, Understanding Media, 1964

Au-dela du contenu, la structure méme de la télévision en tant que médium fagonne notre perception du monde.
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Pour aller plus loin.

Sources Clés Questions pour la réflexion

e |[NA (Institut national de e Qu'est-ce qui distingue la
I"audiovisuel) télévision d’'un simple flux vidéo:

e Encyclopaedia Britannica quelles fonctions sociales et
(Television, John Logie Baird) politiques ?

e BBC Archives (History of BBC e Ladémocratie a-t-elle besoin
Television Service) d’'un média de masse commun ?

e Understanding Media, Marshall e Comment la mesure de
McLuhan (1964) 'audience change-t-elle la

programmation et la nature
méme de l'information ?
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