La V01x Du Rendez-vous
a la Blbllotheque




Deux mondes, une matiere : la voix.
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[.a Radio : Le Media
de la Présence

Un média de diffusion sonore, historiquement
par ondes hertziennes, puis par internet.

Diffuse de l'information, de la musique, des
emissions culturelles en direct. Le monde
entre dans la piece.

B

®

[.e Podcast :
[.e Média du Choix

Un contenu audio distribué via internet,
téléchargeable ou écoutable a la demande.

Peut étre une émission radio en rattrapage
(replay) ou un contenu natif, produit
spécifiquement pour ce format.
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Le changement fondamental :
notre rapport au temps et a ’attention.

L.e Direct [’écoute ala Demande
)

(b ———e

Un événement partagé en temps reel. Une Une écoute personnalisée, choisie. Une
logique de “rendez-vous” collectif. logique de “bibliotheque audio” individuelle.
Crée un sentiment de présence, Change la relation a I'attention,
d'immeédiateté et une expérience partagée. permettant une écoute plus profonde et

ciblée, quand on le souhaite.
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Un siecle d'ondes : les moments qui ont défini 'audio
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v. 1920 30 octobre 1938 1940-1944 2004-2014
L'essor des émissions War of the Worlds Radio Londres. L'explosion du podcast.
regulieres. d'Orson Welles Le moment ol une voix La bibliothéque audio

La voix devient un

compagnon quotidien.

Le moment ou I'on
decouvre la puissance
de la fiction sonore et la
question de la crédulité.

devient un symbole de
résistance et une arme
politique.

devient une réalite,
reconfigurant
'ecosysteme.
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[.a voix comme arme et comme lien :
le cas de Radio Londres Contexte

Durant la Seconde Guerre mondiale, la radio est un outil
stratégique majeur, utilisé a la fois pour la propagande
et la résistance.

“II-II\‘

4|'i|r~— Role de Radio Londres (BBC, 1940-1944)

({‘@ﬂ) Symbole de résistance: Une voix qui maintient le
Y lien avec la France occupée et incarne l'espoir.

()  Outil de communication: Diffusion de messages
;é codés a la Résistance.

((( })) Guerre des ondes: Contre-propagande face aux
‘é radios de 'Axe.

“Ici Londres...” — Comment quelques
mots peuvent incarner la liberté pour
des millions de personnes.
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L'art de "faire voir" sans images : la grammaire de I'écriture sonore

Raconter avec l'invisible demande une grammaire spécifique. Un reportage radio réeussi peut faire "voir" sans images.
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Le Silence

; Ponctuation, tension, émotion.
La Voix

Rythme, intonation, grain.

La Musique
Atmosphere, narration.

OO

L’Ambiance Sonore Les Archives
Contexte, immersion. Mémoire, crédibilité.

La mise en scene sonore n'est jamais neutre ; elle influence directement la perception et I'émotion de I'auditeur.
I
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Le podcast narratif : quand le son
devient cinéma pour les oreilles.

® Le podcast narratif emprunte ses
techniques au documentaire et a
la série pour créer des récits
complexes et immersifs.

Structure scénarisée :
Introduction,
développement,
cliffhangers.

® Suspense et rythme :
Utilisation du montage
pour controler le flux
d'information et
I'engagement.

® Personnages:

Développement d'arcs
narratifs pour les
protagonistes.

¢ Efficacité pédagogique :
Le format se revele redoutable
pour traiter de science, d'histoire
ou de sujets de société.
L'exemple d'un mini-cours
audio rivalisant avec un
manuel.
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Une conversation dans votre oreille :
la force et le risque de I'intimite.

L'écoute se fait souvent au casque, créant une relation directe et personnelle entre
la voix et 'auditeur. C'est une conversation, pas une diffusion de masse.

& J

[.a Force "VWW\ Le Risque

e Connexion forte: Crée un * Manipulation: Une voix
lien de confiance et percue comme ‘amie’ peut
d'attachement. plus facilement manipuler ou
e Pédagogie augmentée: persuader.
Idéal pour 'apprentissage, la ¢ Radicalisation: L'intimite
méditation, le peut renforcer
développement personnel. I'enfermement dans des

discours extréemes.
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Des ondes hertziennes au tlux RSS :
les deux économies de l'audio.

((( })) Ecosystéme Radio
Traditionnelle

J |

|

Fcosystéme
Podcast

. . Flux RSS, plateformes d'écoute
((f 3)) S Fréquences hertziennes (FM, GOy Lo M :
Distribution AM), régulées par I'Etat. L,%} Distribution (Spotify, Apple Podcasts), sites
web.
@ Fihancement Ffublimte de masse (spots) ou P e e Publicite ciblee (pre-roll, mid-
(‘-a]j],z Principal flnancerpent public (redevance, “3) Principal roll), gbonnements gcontenu
| subventions). SUBS premium), partenariats, dons.
%’@ F@ Grandes stations nationales, > Producteurs indépendants,
Acteurs radios de proximite, service %é“ Acteurs studios, medias traditionnels,

A

public.

marques.
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Les grandes questions qui animent le monde
de I'audio aujourd'hui.

Confiance : Liberté vs. Propagande :
Le pacte d'ecoute ,Lavoix a double tranchant
Pourquoi la radio est-elle souvent percue @ < Comment s'assurer que |'audio reste un

comme 'plus fiable' ? Est-ce toujours outil d'information et de lien, plutot
justifié a I'eére de la désinformation ? qu‘un vecteur de manipulation ?

o() o Larchipel sonore Le prix du récit

O O L'écoute a la demande favorise-t-elle la Qui finance l'audio de qualité (enquéte,
creation d'univers fermés ou I'on documentaire) dans un écosystéme

n'entend que ce qui confirme nos fragmenté ? Publicité, abonnements, ou

opinions ? service public ?

Oo O Les Bulles de Filtre : L'Economie de la Qualité :
-Ill‘lllllll
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La synthese de I’expert : concepts clés et pieges a éeviter.

Concepts Fondamentaux a Maitriser

«/ Ecriture Sonore: La grammaire
spécifique de l'audio (voix, silence,
montage).

 Direct vs. A la demande: Le
changement de paradigme dans la
relation au temps.

v/ Intimité: La relation forte créée par

I'écoute au casque, et ses consequences.

v Rendez-vous vs. Bibliothéque: La
métaphore clé de la transformation.

Confusions Courantes a Eviter

X

X

Ne pas dire '‘podcast = radio’. Le
podcast change le temps et I'économie.

Ne pas oublier la dimension politique de
la radio (propagande, résistance).

Ne pas croire que l'audio est neutre. La
mise en scene sonore influence
I'émotion.

Ne pas confondre 'audience’ et 'impact..

Une niche peut avoir une grande
influence.
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Quelle que soit la technologie, un principe demeure.

JiThe first obligation of

[U 4 1 et e ——
I

journalism is to the truth.”

U — Bill Kovach & Tom Rosenstiel, The Elements of Journalism

De la voix portant un message de resistance sur les ondes courtes au podcast d'investigation finance
par ses auditeurs, la responsabilité fondamentale reste la méme : servir le public avec honnéteté.
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