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Anatomie des mega-évenements sportifs : comprendre
les logiques economiques, politiques et mediatiques. |
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Qu’est-ce qu'un Méga-Evénement Sportif ?

Une compétition qui dépasse le cadre sportif par son audience, son poids économique
et sa portée symbolique. C'est un “méga-récit” en direct, un carrefour entre sport,

medias, économie et diplomatie.

& %

Périodicite Mise en scene

Un rythme défini Une dramaturgie
(annuel, tous les 4 ans) construite avec des

qui crée l'attente. cérémonies, des

hymnes et un

storytelling puissant.

©

Economie

Un modele basé sur
les droits de diffusion,
les sponsors et la
billetterie.

¥

Effet politique

Une vitrine pour le
pays hote, un outil
d'image et de
cohésion, mais aussi
de controverses.
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Une Histoire Faconnée par les Médias

et I'Echelle

LT

1930 - Coupe du
Monde de Football

Le début de la mondialisation
sportive et de la

construction des identités
nationales par le sport.

1967

1987 - Coupe du
Monde de Rugby

Un repére pour comparer

I'évolution des modeéles
sportifs, culturels et
economiques.

1992

1930

1903 - Tour de France

L'invention d'un événement
~ annuel qui fabrique une
mythologie et une
geographie nationale.

1987

1967 - Super Bowl

La naissance du 'sport-
spectacle’ americain,
fusionnant compétition,
divertissement (halftime
show) et publicite.

1992 - Champions
League

La transformation d'une
compétition en un produit
televisuel global, optimisé
pour l'audience et les droits
TV.
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Quatre Archétypes pour Comprendre le Phénomene

Globale
4+  Coupe du Monde Champions League o

) de Football (1930) (1992) # *\
= Le théatre des identites Le format optimisée pour ** *
o nationales. les droits TV mondiaux. >4
(0

o

o

‘Q

O

@

g Tour de France (1903) Super Bowl (1967) N
e Fabrique une geographie et (% L'alliance du sport et de @

une mémoire collective. I'entertainment. \

Nationale

Mythe Populaire

Modéle Economique

>
Industrie du Spectacle
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Le Moteur : Créer la Rareté,

Moneétiser I'Audience

Le Calendrier et la Qualification

Un systeme de sélection (tours, poules, play-
offs) qui n'est pas un match isolé. Objectif :
fabriquer de la rareté et une attente
croissante jusqu'a la finale.

L'Economie des Droits de Diffusion

La source de revenus majeure qui finance tout
'ecosysteme. Conséquence : la télévision et |le
streaming transforment la compétition
(horaires, formats, pauses publicitaires).

1

/y Qualification \

5.
Financement
du Sport

4.Vente des
Droits TV

2. Rarete &
Attente

3. Intereét
des Médias
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La Construction d’'un ‘Méga-Récit’ en Direct

L'événement est construit comme une narration pour transformer le sport en un spectacle
universel. Il repose sur des regles simples, une dramaturgie et des héros.

=]

Rituels Points culminants Personnification
Cérémonies d'ouverture, Finales, ‘money time’, moments Création de héeros et
hymnes nationaux, remise du décisifs (buts, essais, chutes) d’'antagonistes, récits de

trophée. magnifiés par les ralentis. redemption ou de défaite

tragique.
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L’Effet Hote : une Vitrine au Cott Flevé

Le Pari de I'Accueil

e Investir: Stades, transports, securité. Un
affichage de capacité d'organisation et de
modernite.

e Gagner: Une image positive sur la scene
mondiale, un sentiment de cohésion
nationale.

La Question Centrale : I'Héritage

Le vrai enjeu n'est pas I'événement, mais ce qu'il reste apres. Les questions clés : Les infrastructures sont-elles
utiles ? La reconversion est-elle possible ? Quel est le codt final pour le public et qui en profite réellement ?
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Plus le Spectacle Grandit, Plus la
Critique s'Intensifie

La croissance exponentielle des méga-evénements a
systématiseé la critiqgue. La marchandisation du sport, les
ineégalités croissantes et l'usage politique des
compétitions sont désormais au cceur du débat public.

Trois Axes de Critique Principaux

Marchandisation: Le sport est-il dénaturé par
'argent ?

économiques ?

‘Sportwashing’: Quand le sport sert de vitrine pour

S
=
éP Inégaliteés: Qui profite réellement des retombées
@ masquer des problemes politiques ou sociaux.
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Enjeux & Débats : Les
Grandes Controverses
Contemporaines



Coiits, Héritage et Gouvernance :

Qui Paie et Qui Profite ?

Le Débat Economique

Probléeme: Stades surdimensionnés, dettes
publiques, reconversions difficiles ou
inexistantes (‘éléphants blancs').

Question: Comment assurer un héritage
positif et durable ?

—

Le Débat sur la Gouvernance

Probléeme: Opacité dans l'attribution des
compétitions, conflits d'intéréts, corruption
au sein des institutions (FIFA, CIO...).
Distinction clé: L'événement est le produit ;
I'institution est le producteur. La critique vise
souvent le producteur.
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Le 'Sportwashing' et la
Question des Droits Humains

Le Contexte

L'attribution de méga-événements a des pays ou les droits
fondamentaux sont remis en cause.

Les Enjeux Concrets

Conditions de travail des ouvriers sur les chantiers.
Libertés publiques et d'expression dans le pays hote.
Discriminations liées au genre ou a l'orientation sexuelle.

Le Mécanisme du 'Sportwashing'

Utiliser le prestige et I'émotion du sport pour améliorer
I'image internationale d'un Etat et detourner I'attention de
ses pratiques politiques.
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Les Nouveaux Défis :
Climat, Streaming et Paris Sportifs

7

e Peut-on 'verdir' un méga-évenement ?

e Impact du transport mondial des
athletes et des spectateurs.

e Bilan carbone des infrastructures.

e Adaptation a la saisonnalité (ex: Coupe
du Monde en hiver).

P
5 E

Diffusion: Fragmentation des audiences
avec le streaming.

Monétisation: Croissance exponentielle
de l'industrie des paris sportifs, qui
change le rapport au spectacle.
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Votre Grille d'Analyse pour 1'Oral et les Concours
Un Plan Simple et Puissant en 3 Etapes :

Définir le Méga-Evénement

Ne pas rester en surface. Mobiliser les 3 dimensions : audience de masse, machine
economique, et portée symbolique/politique.

Expliquer les Mécanismes Clés

Montrer que vous comprenez le fonctionnement interne. Analyser le rdle structurant des
medias et des droits TV, la construction du récit, et I'enjeu de I'héritage pour I'hote.

Discuter les Controverses Actuelles

Démontrer une penseée critique. Aborder les débats sur le colit, la gouvernance, les droits
humains et I'impact climatique.

Exemples de sujets d'application

« Le sport est-il devenu un spectacle ? », « Faut-il encore accueillir des mega-evenements a I'ere climatique ? »
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Concepts Clés et Pieges a Eviter

L'Essentiel a Maitriser Les Erreurs Courantes

\V

N

' 4

/

Rester au niveau des resultats
sportifs.

Méga-Evénement: Le carrefour sport
+ médias + ville.

Lancer des chiffres de revenus sans
les contextualiser.

Droits de Diffusion: Le moteur
économique qui influence les formats.

QOublier la dimension urbaine et
logistique.

Héritage: La question centrale de
I'utilité durable vs. le colt public.

Neégliger les angles d'actualité (climat,
streaming, paris).

Institution vs. Evénement: Ne pas
confondre le producteur (FIFA, CIO) et
le produit (la compétition).

X X X X

« The medium is the message. »
— Marshall McLuhan, 1964. Utile pour penser I'eftet de la TV/streaming sur le sport.

& NotebooklLM



