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Le paradoxe fondamental
du superflu.

Peut-on véritablement justifier la
production et |'achat de biens
intrinsequement rares, chers et

superflus ?

¢ - Sur le plan economique
¢ - Sur le plan social

¢ - Sur le plan moral




Le luxe agit comme le moteur
du commerce et de la culture.

Moteur du commerce
et de I'emploi.
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Financement du patrimoine

Soutien direct

— (Mandeville, 1714
oot 2\ & Voltaire, 1736)

par le mécénat.

Preservation des
savoir-faire d'excellence,

aux arts.
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Quatre siecles de critique morale et sociologique.

Epoque (Classique <-->

Rousseau (1750) - Dénonce
la corruption des meceurs

et la création d'inégalités
profondes.

Focale
(Moralité Individuelle <--->

Baudrillard - Considére le luxe \/-/. X

comme un « signe » de statut
abstrait qui dépasse totalement
I'utilité du produit.

Veblen (1899) - Analyse
I'achat « ostentatoire »
uniguement destiné a
afficher sa richesse.

Bourdieu - Souligne le luxe
comme un pur outil de
distinction sociale entre
les classes,

<---> Moderne)

<--> Structure Sociale)

M Cermir Notesook



La transformation de l'objet : de I'outil au symbole.

Y /RN N\

~ Utilité: La fonction premiéere de
I'objet (Le besoin pratique).

|
Ostentation (Veblen): L'achat !
destiné a afficher sa richesse |
de maniere visible.

Distinction (Bourdieu): |
- - L'utilisation de I'objet pour |
marquer sa separation sociale.

Signe (Baudrillard): Le stade final ou |
le statut abstrait remplace et dépasse |
totalement I'utilité du produit.
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La déconstruction du prix : illusion contre réalité.

L’Equation Percue

PI'iX = AVOILI-1d1IC U €XCC |

|'Equation Réelle

Prix = Prestige de la marque + Rareté délibérément organisée + Sous-traitance




Ce qui est cache :

- Des marges commerciales exceptionnelles.
- Une rarete artificiellement organisée.

- La réalité de la chaine d'approvisionnement
(Ex: Sous-traitance a Milan en 2024, révélant

des conditions de fabrication en contradiction
avec l'image).

T Gernind MNotebook



Les trois grands enjeux qui menacent
la Iégitimité moderne.

<\r~.

Transparence.

'exigence grandissante d'une
tracabilité totale des chaines de
sous-traitance et de fabrication.

——

e

VR
e

Fiscalite.

Les debats croissants autour
de la taxation des super-profits
et des biens superflus.

A/

Environnement.

Si la haute qualite favorise
théoriguement la durabilité de
'objet, elle ne supprime en rien
la pollution liee a sa production.



’évolution de survie : du bruit vers la discrétion.

Le Luxe Traditionnel

Logos omniprésents et identité
visuelle forte.

Affichage direct et lisible de la
richesse (Ostentation).

Etre vu par le plus grand nombre.

Le Quiet Luxury

Luxe discret, absence de logos,
concentration sur les coupes.

Code d'initiés (« If you know you know »).

Modifier l'affichage du statut sans jamais
supprimer la distinction sociale.




Le silence n’efface pas la séparation sociale.

The Distinction Radar

L’Elite : Le signal est recu a
~ 100%. La reconnaissance
ar les pairs maintient la
iérarchie.

Le Grand Public : Le signal est
indétectable. Le vétement NN f
sans logo devient un
bouclier contre la critique -
environnementale et sociale.

Le « quiet luxury » modifie I'affichage du statut sans supprimer la distinction sociale (Bourdieu).
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Le verdict jiliEIF g E]
Fuatshiieadu superflu.

Ce qui est justifié :

Le luxe trouve sa justification
lorsqu'il préserve le travail
humain, célebre la beauté et
protege un savoir-faire
authentique.

/ :1\

Ce qui est contestable :
[llégitime par I'exclusion.

Le luxe perd sa légitimite
lorsqu'il repose uniquement sur
lostentation, I'exclusion sociale,
et l'illusion d'une fabrication
déconnectée de ses conditions
reelles.



