[.es Architectes
de ’Allure

L’évolution de la haute couture a travers six figures fondatrices :
de la libération du corps a la performance artistique (1883-2025).
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Lancement du N°5
(Chanel)

Le défilé-performance
No. 13 (McQueen)

Résurrection de lamaison
Chanel (Lagerfeld)

Le « New Look »
(Dior)

Le corset iconique
de Madonna (Gaultier)

Le smoking féminin
(Saint Laurent)

L a petite robe noire
(Chanel)

1926 1966 1990

L’histoire de la mode n'est pas une ligne
ligne continue, mais une succession
de ruptures esthétiques et culturelles.
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La Libératrice
(Coco Chanel)

L'Approche: Libére le corps
des femmes. -

L'Arsenal: Le jersey,
le tailleur souple

Le Résultat: FImdlté et

mouvement utilitaire.
V)

L’Architecte
(Christian Dior)

L’Approche : Structure
et nostalgie.

L'Arsenal : Tallle de guepe
jupes amples.

Le Résultat : Le triomphe
de la silhouette sculptée.

’Emancipateur
(Yves Saint Laurent)

L'Approche : Le pouvoir par
le vestiaire masculin. 7

L'Arsenal : Le prét-a- porter
le smoking.

Le Résultat : Landrogynie
comme arme d’affirmation.




L’Invention de L’'Invention du D.A.
’Empire (Dior) Moderne (Lagerteld)

De I'atelier a la multinationale. La réincarnation d’'une marque.

Haute Licences Exportation L'ADN de + Provocation | e Lir?ilsrﬁche; ;
Couture & Parfums Mondiale la Maison Polémique | = Mode?ne

La naissance de la maison-entreprise. Nommeé en 1983, il prouve qu’un créateur
Son héritage se perpétue jusqu’en 2025 avec peut ressusciter et diriger une maison
des successeurs comme Jonathan Anderson. mythique gu’il n’a pas fondée.



[’Enfant Terrible Le Romantisme Sombre

(Jean Paul Gaultier) (Alexander McQueen)
Le Manifeste : La subversion joyeuse. Le Manifeste : La mode comme art visceral.
Les Codes : Jupes pour hommes, Les Codes : Le macabre, la tragédie,
la mariniére. la fragilité (qui culmine avec
3 <Son suicide en 2010).
La Scene : Un plaidoyer pour
—> |le mélange des genres et la diversité La Scene : Le défilé comme performance

absolue des mannequins. —> théatrale et psychologique.
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L'immortalité commerciale : Des origines modestes :

La marque survit a la disparition orpheline (Chanel) ou
physique de son fondateur. I'artisan qui s’éleve.
Limmortalité L’alliance stratégique :

disparition physique > (ex : Pierre Berge pour
d’'un Mythe / &

de son fondateurr.

La fragilité personnel

’ombre, la polémique ou La rupture esthétique :
la tragédie qui humanise H Le coup d’éclat fondateur
le créateur. qui redéfinit I’époque.

M Cermir Notedsook

commerciale: b - Un mentor ou un
La marque survit a la LAnat()mle financier indispensable
le :



Mythes vs. Réalités

Les Pieges Historiques

Faux : Le New Look est 'ceuvre de Saint
Laurent. = Vrai : C’est une pure invention de
Christian Dior.

Faux : Lagerfeld a fonde Chanel.
- Vrai: Il a magistralement ressuscite la
maison.

Les Zones d’Ombre

Le paradoxe de Chanel : Icone émancipatrice
du corps, mais liée a un officier nazi et agente
pendant I'Occupation (avant son retour a 71 ans
en 1954).

La question de l'auteur : Peut-on définitivement
séparer les actions de ’'hnomme de la grandeur
de l'ceuvre ?

Les Débats Ouverts

Le « New Look » de 1947 était-il un retour en
arriere stylistique pour la femme ?

Saint Laurent a-t-il véritablement libéré les
femmes, ou a-t-il simplement transféreé le
pouvoir du costume masculin ?



oo

« Le créateur s’éteint,
la silhouette demeure. »

De la premiére robe en jersey a 'empire global de 2025, la
véritable invention de ces six figures n’est pas seulement un vétement,
mais l'architecture d’'un mythe immortel.



