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I’Enigme Parisienne

Paris a inventé la mode moderne. Aujourd’hui, face
a la mondialisation et aux impératifs écologiques,
la capitale fait face a une question existentielle :
reste-t-elle le coeur battant de la création, ou
devient-elle la vitrine dorée du luxe mondialisé ?




L.es Fondations d'un
Empire (1858-1947)

e 1858 — Naissance de la Haute Couture.
™ e g 0 / Charles Frederick Worth s'impose et
B, g transforme le couturier en artiste.
e "H::“::_R =
. =
i S5 1868 — Structuration du Metier.
s o, Creation de la Chambre syndicale,
2 R g / posant les regles strictes de l'artisanat
Sy :L)\ d'excellence.

i ;‘j:;_':;_::_ A 1947 — La Renaissance.
B, Pl Le "New Look" de Christian Dior
oo, T / relance le prestige mondial de
P, S f;u Paris dans l'apres-guerre.
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[’Industrialisation
du Réve (1973-Présent)

o, ™ 1973 — Institutionnalisation.

La Fashion Week se structure formellement,
devenant le rendez-vous incontournable

du calendrier mondial.

L'Ere Contemporaine — L'Avénement
des Grands Groupes. Les
conglomérats rachetent les maisons
historiques, renforcant la puissance de
frappe et le rayonnement international
de Paris.
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Anatomie de la Fashion Week

K
Créateurs :

| 'essence
artistique.

]

Journalistes : |

La prescription
et |a critique.

Fédération de la

haute couture et de
la mode (FHCM)

(&

Acheteurs :
| e moteur
commercial.

Réﬂ
gL
Célébrités :
L'amplification
virale globale.




[.es Retombées :

Au-dela du Podium

— O
#ﬂ' -h-

Le Défilé
(LEpicentre)

Anneau 1 (Industrie) :
Diffusion mondiale des collections
et génération massive de
commandes commerciales.

Anneau 2 (Economie Locale) :
Profitabilité injectée directement dans
I'écosysteme parisien (Hotels,
Restaurants, et Commerces).
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I.e Sanctuaire des Savoir-Faire

Centraliser pour préserver 'ADN de la Haute Couture

Le 19M (inaugure en 2021) : Un espace physique réeunissant
et protégeant la richesse des métiers d'art.

Atelier Lesage T Atelier Lemarie

(Broderie d'art) |: (Plumasserie) | |
|

il il

:ﬁ Insight : Cette concentration protége des métiers d une extréme fraglllte |
|L\ ecnnnmlque tout en garantlssant I'exclusivité des maisons panmennes J
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Les Piliers de 1a Transmission

La Formation
(Créer ’avenir)

)

Institut Frgngais de la Mode (IFM)
Ecole Duperré

. Role : Former I'elite mondiale des |
professionnels et créateurs.

L.a Valorisation
(Préserver le passé)

Palais Galliera
Musée des Arts décoratifs (MAD)

______________________________________________

ROle : Sanctitier le patrimoine
h|stor|que de la mode parisienne. !




i Le Paysage Mondial Fragment¢

fﬁ&%«%ﬁ;{? &

Paris n'est plus seule. L'échiquier mondial s'est
fragmenté. Chaque métropole revendique
désormais une spécialité stratégique unique pour
attirer les talents et les capitaux mondiaux, forgant
Paris a redefinir son avantage absolu.

-
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La Matrice des Capitales Mondiales

Paris Prestige, Histoire, Création (Attire les créateurs internationaux)
Milan Puissance industrielle, Maitrise absolue du cuir

Londres Avant-garde, Créativité brute, Ecoles d'excellence

New York Pragmatisme, Commerce, Dominance du prét-a-porter

Séoul K-Fashion, Culture pop, Hyper-tendance

Shanghai

Puissance du marché, Consommation de masse




Les Fissures dans I'Edifice

La Délocalisation

Le prestige et le siege des
maisons restent a Paris, mais
une grande partie de la
production physique s'est
éloignée.

Le Cofit Ecologique

L'impact carbone insoutenable
de la surproduction et de la
logistique globale des
méga-défilés.

@

Le Cotit Economique

L'écosysteme actuel rend la
survie financiere extrémement
difficile pour les créateurs
indépendants face aux
méga-groupes.
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Le Paradoxe de la Production

| y’ > L'Ilusion du
el jﬁ\ ﬁlﬁﬁd CP 100% Parisien
(S n ) f/ LN SN R j
== || La tension constante entre le maintien du prestige ...
de la Maison (préserver l'illusion du savoir-faire
e local) et |a réalité du éalité économique d’'une
Zil production de masse délocalisée - pour
satisfaire un marché mondialisé. @
La Chaine
d’Approvisionnement
Mondialisée
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Le Carrefour Stratégique

Voie A:La VoieB:La
Ville de Création Vitrine du Luxe
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Devenir un hub marketing
déconnecté de la fabrication,

|

|

|

Préserver les savoir-faire i
I

L [ F] I
dominé par les méga-marques et |
|

|

|

|

|
|
|
|
|
|
:' intimes, soutenir les créateurs
|
|
|
|
|
|
|

|

i
indépendants, et innover pour ; i

| une production entierement

|

|

réduire les co(ts écologiques. .. s
délocalisée.

I
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L'aveninde Paris.ne se jouera pas
seulementsur ses podiums, mais
dans sa capac iQf’S‘a réconcilier son
héritage artisanal avec les
impératifs d’'un monde no
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