[’Anatomie du Style

La Sociologie de la Mode
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Plus qu’'un simple vétement.

® |dentité — Le reflet de I'individu.
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Appartenance sociale — Le marqueur
d’intégration a un groupe.

I Distinction — La volonté de se
demarquer des autres.




Le cycle perpétuel de la distinction

(1899-1904).

Se distinguer.

L'élite abandonne le style copié et
cherche une nouvelle tendance.
Cette contradiction force le
renouvellement perpéetuel.

Elite

Masses
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La consommation ostentatoire.
Porter des vétements couteux
pour afficher publiguement son
statut social et sa richesse.

-

Imiter.

La masse suit la mode
pour appartenir au groupe
superieur.
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La fabrication du sens et du capital social.

Le vétement
brut.

Le discours
(Barthes, 1967).
Les magazines et les
mots donnent du sens
au vétement. La mode
fonctionne comme
un langage.

La griffe (Bourdieu,
1975-1979).
Le nom de la marque
augmente la valeur

symbolique du vétement.

Le golt vestimentaire
refléete strictement les
différences sociales.

La valeur
symbolique.



[’ éclatement des codes : La mode comme liberté.

Favorise le choix

individuel. .

Selon Lipovetsky (1987),

la mode moderne s'émancipe

des obligations de classe.

Permet I'expression
personnelle.

] Nourrit le gott
du changement.




Les architectes de la théorie vestimentaire.

Penseur Epoque Mécanisme Clé Fonction du Vétement
Veblen 1899 Consommation Afficher sa richesse matérielle.
ostentatoire

Simmel 1904 Imitation & Distinction Renouveler les tendances par
contradiction.

Barthes 1967 Création de sens Transformer le vétement en langage via
les magazines.

Bourdieu 1975-1979 Différenciation sociale Refléter le go(t social ; valoriser par la
« griffe ».

Lipovetsky | 1987 Emancipation Affirmer son choix individuel et sa liberté.




Inverser la gravité : L'effet « Bubble-up ».

Le modele classique (Le sommet dicte la norme). L'ere moderne (La pression de la rue).

Les tendances naissent aujourd’hui dans la rue (ex: le streetwear), remontent vers les €lites
et sont finalement récupéreées et institutionnalisées par les grandes maisons de luxe.



Le moteur d’accéleration algorithmique.

Les réseaux sociaux e dumiride
et les algorithmes RERE
ne changent pas .

la nature humaine, ot dotinction do.
ils en accélérent T
simplement )

la vitesse. e inciorms e

réduit drastiquement.



(Cas d’¢étude : 'anatomie du «Quiet Luxury»

Le Bruit (L'ére Veblen). Le Silence (Luxe Discret).
La richesse s'affiche par I'accumulation de logos visibles. Une distinction fondée uniquement sur la reconnaissance des codes.

Yves Klein Blue

Drape of the shoulder

Fabric texture

!
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I— 1 - Sans logo visible, I'appartenance sociale
ne peut étre décodée que par ceux qui
| | ossédent déja I'éducation visuelle pour
\ \ \ J a reconnaltre. La distinction devient
Ny | invisible pour la masse.
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Le débat central : Prison ou terrain de jeu ?

La Contrainte

La Libération

La mode impose des normes. Elle renforce les La mode libére l'individu. Elle offre un moyen
hiérarchies sociales, dicte des contraintes puissant d'exprimer son identité et d'exercer
corporelles, et pousse a la surconsommation. sa liberté personnelle.
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La synthese parfaite.

EXxpression Influence

personnelle. collective.

La mode est le seul mécanisme social qui associe brillamment
l'expression intime de son identité a la soumission absolue
aux influences collectives. L'un n'existe pas sans l'autre.

T Germin Motebook



Le dialogue quotidien.

Chaque matin, en choisissant un vétement, vous ne vous habillez pas
seulement. Vous participez a un siecle de dialogue sociologique.
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